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Tierra de abundancia

Wenders en digital

Wim Wenders no deja de sorprender. Después de acostumbrarnos a su in-
cesante busqueda de la identidad, los obstaculos de la incomunicacion, la so-
ledad o el éxito de las relaciones humanas, ahora nos ofrece su pelicula de con-
tenido mas politico. Se acaba de estrenar en Espafia Tierra de abundancia
(Land of plenty), en la que Wenders retrata los Estados Unidos a través de los
ojos de dos personajes muy distintos: un veterano del Vietham, Paul (John
Diehl), patriético que vive obsesionado por el temor a un nuevo atentado y su
sobrina Lana (Michelle Williams), joven idealista que vivié el 11S en tierras pa-
lestinas y quiere convertir América en un pais libre, abierto y generoso.

Tierra de abundancia ha sido rodada en menos de tres semanas y con
una pequefia camara Mini-DV. Cuenta el propio Wenders que la experiencia
del rodaje ha sido magnifica. “Nunca nos arrepentimos de no rodar en celu-
loide”. Con un equipo de rodaje muy reducido —durante la semana que estu-
vieron viajando en furgoneta por América sélo eran cinco, incluido el director—
contaron con un presupuesto de medio millén de ddlares. El mismo recono-
ce que no todas las peliculas deben rodarse asi, pero que esa libertad “era la
forma perfecta” para su historia.

La nueva pelicula de Wim Wenders gané una seccion oficial en el Festival
de Venecia 2004 y se estren6 en Espafia el pasado 8 de aburil.

La revista DVD Magazine ya va por
su tercer nimero: una entrega de
més de 160 minutos de material au-
diovisual seleccionado por el Institu-
to Europeo de Cine Independiente.
Cortos, documentales sociales de
corta duracion, piezas de musica e
imagen, videoarte y la divertida “zona
freak” de originales cortos de anima-

“Cronica de una mirada. Historia

del cine independiente 1960-

cion. Para suscribirse y recibir la re-
vista, escribir a subscripcions@mon-
diplomatic.com

Salen al mercado del DVD
Como una imagen, de Agnes Jaoui.
Diario de un Skin, produccioén es-
pafiola basada en un bestseller y un
reportaje que conmocionaron en su
momento y protagonizada por Tris-
tan Ulloa. Confidencias muy inti-
mas, del mismo director que “El ma-
rido de la peluguera” y “El hombre
del tren”, Patrice Leconte.

1975” es una coleccion de seis DVD
ganadora del premio a la mejor pro-
duccién audiovisual de los Premios
Ciudad de Barcelona 2003, el pre-
mio especial del jurado del Premio
Sant Jordi de Cinematografia 2004 y
el premio Colegio de Directores de
Cine de Catalufia 2004. Es una ho-
menaje hecho por Television de Ca-
talufia, segin su autor Manuel Ba-
rrios, “a una generacion de cineastas
que defendieron la independencia de
sus criterios a pesar de las circuns-
tancias politicas y sociales”

La dama de honor
Perla de suspense
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De uno de los maestros del cine negro y de suspense, Claude Chabrol,
nos llega su Ultima pelicula, La dama de honor, que se estrené en Espa-
fia a primeros de aburil. El polifacético Claude Chabrol, también guionista y
actor, ha dirigido un sinfin de peliculas, entre las que figuran las mas re-
cientes y conocidas El infierno (1994), La ceremonia (1995), No va mas
(1997), Gracias por el chocolate (2000) y La flor del mal (2003), estrena-
das aqui en su momento.

Chabrol es uno de los ultimos amantes de la intriga y del thriller a la
antigua, pero sin entrar a reflexionar en la naturaleza del crimen ni en las in-
vestigaciones sino a través del estudio del comportamiento. La dama de
honor es un retrato de individuos limitrofes reflidos con la cordura y una
muestra del gusto de Chabrol por cuidar los detalles. Con planos que des-
cubren la mirada de los personajes, sus pensamientos mas profundos, sus
inquietudes, Chabrol sorprende en cada momento por su didlogo constan-
te entre la imagen y la masica, el recuerdo.

Esta produccion francoalemana, distribuida en Espafia por Nirvana Films
y Wanda Vision, es una pelicula dificil de clasificar, porque es a la vez un
thriller, un drama y un romance. Senta (Laura Smet) no ama como los de-
mas, y eso atrae a Philipe (Benoit Magimel). El chico, un joven de clase me-
dia que lleva una vida monétona, siente miedo pero a la vez curiosidad por
las extrafias ideas de Senta. Para ella, matar por alguien es una forma de
demostrar que lo amas.

La dama de honor ha sido producida por Antonio Passalia, reconocido
productor, director y guionista, y Patrick Godeau, conocido por su trabajo
de produccion en peliculas como Europa (1991), de Lars Von Trier, o La
mariposa (2002), de Philippe Muyl.

Adaptacién de una novela de Ruth Rendell, esta nueva pelicula de Cha-
brol fue proyectada en la Muestra de Cine de Venecia y en el Festival de
Cine de San Sebastian, en “Perlas de otros festivales”

Info.: 91 351 72 83 0 en nirvana@wanadoo.es
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Ahora esta seccion esta disponible también “on line” en www.areavisual.com
con informaciones siempre actualizadas y con la posibilidad de anotar ahi
también las actividades que desees siempre que se refieran a nuestro sector...

FRU FRU DE PROYECTOS

e En la Ultima quincena de Abril empieza el
rodaje de la pelicula de Marta Ripoll, Tu vi-
da en 65 minutos, Una pelicula que habla
de la vida, pero sobretodo de la muerte.
Info: 915914960

e En Junio esta previsto que comience el
rodaje de la nueva pelicula de Manuel Tole-
dano: El lunes puede esperar. Info:
915914960 o www.alquimiacinema.com

e En verano se rueda la pelicula La dis-
tancia de Ifiaki Dorronsoro. Los actores
Daniel Liotti, Federico Luppi y José Coro-
nado se ven envueltos en una trama de bo-
xeo, carcel y muertes.
Info: 914583860 0 en
www.abacomovies.com

e Aurea Entertainment em-
pieza principios de Mayo el
rodaje de Memoria de
I'infern. Un documento ba-
sado en el libro del mismo ti-
tulo en el que se narran las historias de los
pocos catalanes que lograron sobrevivir al
horror del campo de Manhaussen. Info:
933036666.

e Esta primavera empieza el rodaje de
Quiéreme, una produccion de Abaco Mo-
vies, Dea Planeta y Exponencial Argentina.
Dirigida por Beda do Campo y protagoni-
zada por Dario Grandinetti.

Info: 914583860, www.abacomovies.com

AREA DE CASTINGS
e Este verano empezara el rodaje de la peli-
cula de Julie Gavras “La faute a Fidel™: Se
busca una nifia de 8 a 12 afos, espafiola o
bilingie, asi como nifias y nifios de 8 a 12
afos para papeles secundarios. También
necesitan cubrir otros papeles secundarios
con espafioles, chilenos o sudamericanos
en general de 25 a 45 afios, cubanos, viet-
namitas y griegos de 25 a 55 afios. Podéis
enviar los curriculums (fotos recientes, edad
y medidas) a: CASTING FIDEL, Les Films
du Worso, C/o Gaumont 30,Av. Charles-
de-Gaulle, 92200 Neuilly-sur-Seine. Info:
Les films du Worso (33) 0 145440770

e Casting para una pelicula con Miou-Miou

y Annie Girardot. Buscan nifias de 11 a

13 afios. Enviar fotos y curriculum a: ELIA

FILMS, CASTING ENFANTS. 9, rue
Ganneron, 75018 Paris.
Info: Elia Films (33) 1 45227515

e Una importante agencia italiana busca una
actriz de 22-25 afios, mediterranea, para
una incorporacion eventual, con experiencia.
Enviar de 3 a 5 fotos y un vitae detallado a:
agenciavisionamediterranea@gmail.com
e Mariano Cherubini ha abierto el casting
para la pelicula de titulo provisional Sun-
day-Holyday, producido por Mithril pro-
duction. Buscan: Hombre de 40 a 45
afos, altura minima 1.75; Hombre de co-
lor de 40-45 afios, altura minima 1.80;
Hombre de 25-35 afios; Hombre de 40-
45 afios; Mujer de 25-45 afios.
El film se rodara en inglés, y por tanto es
indispensable un gran conocimiento de
esta lengua. >>>
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En blanco
Y negro

En blanco y negro se rodaron las
peliculas de los pioneros del cine, de
Lumiére y también de Mélies... Sin ir
tan lejos en el tiempo, también las pri-
meras peliculas de Jim Jarmush se ro-
daron en blanco y negro... o las de
los “maestros” Bardem o Berlanga...
También series televisivas emblemati-
cas como “La zona oscura” se produ-
jeron en monocromatico... y los gran-
des fotégrafos como Cartier Bresson
o Newton trabajaron en emulsiones
de blanco y negro... Ensayamos en
este Areavisual con mayor nimero de
paginas, la formula del blanco y negro,
en la tercera parte de los conteni-
dos...y aprovechamos esta circuns-
tancia para abrir en nuestra Galeria de
Servicios unas Utiles microareas entre
particulares para dar cabida a las de-
mandas y ofertas de empleo, equipos
de ocasion, etc... Siempre tratando
de estar mas y mas cerca de las ne-
cesidades del sector...

Abril 2005
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>>> Enviar fotos (un primer plano, un plano
medio y una de cuerpo entero) y el curri-
culum vitae a: casting@mithrilproduction.it
e Todavia abierto el casting para la nueva pe-
licula de Nicholas Kendall producido por
Cristaldi Pictures-Mark Hammond. El cés-
ting es internacional y por tanto es indispen-
sable el conocimiento de la lengua inglesa.
Enviar foto y vitae a: Ufficio Casting, cor-
so Vittorio Emanuele 11, 00186 Roma.

RODAJES EN MARCHA

e A mediados de abril finalizé el rodaje de
Cargo, thriller dirigido por el inglés Clive
Gordon y producido por Morena Films. El
rodaje se ha llevado a cabo en un barco
abandonado situado en el puerto de Barce-
lona, que tuvo que ser acondicionado y re-
molcado para las escenas de alta mar. Los
actores protagonistas son Luis Tosar, Peter
Mullan y Daniel Bruhl, que se mostré “en-
cantado” de rodar en Barcelona. Para méas
informacion, Morena Films 91 700 27 80.
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Daniel Brihl y Luis Tosar en “Cargo”

e Alquimia cinema acaba de terminar el ro-
daje del que se espera que sea el éxito de
este afio. Para empezar el elenco actoral es
impresionante: Eduardo Noriega, Carmelo
Gomez, Najwa Nimri, Eduard Fernandez,
Pablo Echarri, Ernesto Alterio, Natalia Ver-
beke y Adriana Ozores. Dirigidos por
Marcelo Pifieiro, dan forma a: EI mé-
todo Gronholm. Info: 91 591 49 60
e Tirante el blanco. Prod: Carolina
Films / DeAPlaneta PC / Future Films
Coproductions Ltd. / Mikado Films / LPA
/ Talent Films Dir. Vicente Aranda.

Info: 91 300 51 50 eviciano@terra.es

e Aqua. Prod: Quimelca Dir: Manel Almi-
flana. Largometraje documental. Cuenta
con la participacion de Asuncion Bala-
guer y el actor catalan Josep M. Dome-
nech, que interpretaran una pareja de ju-
bilados en una de las historia ficcionadas
del documental. Info: 670 09 90 84
quimelca@quimelca.com
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e Paya S.0O.S. Prod: Lotura Films Dir: Ima-
nol Zinkunegui. Guién de José Angel Mu-
fioz Otaegi. Pelicula de animacién que gira
entorno a los poblemas ecoldgicos. Info:
943 29 22 55 |otura@clientes.euskaltel.es
e Guripas, condenados del batallon 91
Prod: Quicio Arte- Expansion Dir: Ciani
Martin. Largometraje documental. Situado
al final de la guerra civil, habla de los 1400
soldados prisioneros que fueron enviados a
Canarias a realizar trabajos forzados. Info:
620 50 12 72 guicio@telefonica.net

e Mas que hermanos Prod: Continental TV
/Diagonal TV / Toma27 Dir. Ramon Costa-
freda. “TV movie” inspirada en la vivencia de
los hermanos de Cambre. Sera emitida por
capitulos en TVG, TV3 y Canal Sur.

RONDA DE FESTIVALES
e Festival Internacional de Cine Judio
de Barcelona del 30 de abril al 8 de mayo.
El Festival de Cinema Jueu de Barcelona
pretende fomentar el debate ideol6gico y
promover el entendimiento entre culturas
desde la interculturalidad propia del pueblo
judio, de nuestra ciudad Barcelona, y del
mundo que estamos creando.
e Festival Internacional de Cine de Co-
media de Pefiscola del 28 de mayo al 4 de
junio. Se celebra en Castellén. Festival de
cine especializado en el género de come-
dia cuya vocacion es servir de plataforma
del cine espafiol
e Festival de Cine Espafiol de Villavi-
ciosa de Odon del 24 al 29 de mayo. Festival
celebrado en Madrid, que se plantea como
objetivo difundir, promocionar y facilitar la
exhibicién de las peliculas de la cinemato-
grafia espafiola.
e Festival de Malaga de Cine Espafiol
del 22 al 30 de abril. Festival que tie-
ne como objetivo difundir y pro-
mocionar el cine espafiol.
e Festival Internacional de Ci-
ne de Vitoria-Gasteiz, del 4 al 8 de
mayo en Alava. Festival especializa-
do en promocionar y dar a cono-
cer nuevos realizadores.
e BAFF, Festival de Cine Asia-
tico de Barcelona, del 29 de abril al
8 de mayo. Una de las pocas oportu-
nidades de ver el cine que se ha-
ce en los paises asiaticos y que di-
ficilmente se acaba estrenando en
Espafia.

traficodeideas

“Suetio de una nc

Actriz
Leire Igartaa
interpretando el personage de Puck,
el duende que lo embrolla todo.

Maquilladoras
Montse Morros y Raquel Gémez

Fotografias
Paco Garcia

CONVOCATORIAS ABIERTAS
e Docupolis abre la convocatoria de la 52
edicion del Festival Internacional de Docu-
mentales de Barcelona que cada afio se
celebra en el Centre de Cultura Contem-
porania de Barcelona y que este afio ten-
dra lugar del 5 al 9 de octubre. Las obras
se podran presentar del 1 de marzo hasta el 30
de junio. Como cada afio podran participar
todos los profesionales, productores, parti-
culares y entidades que cumplan con los
requisitos preestablecidos. Las bases
y la ficha de inscripcion se encuentran



Después

oche de verano”

Maquillaje

Para el mundo magico de las titanias se utiliz6 un
fondo de maquillaje irisado que da tonos dora-
dos, de la casa Bodyshop. Para las sombras, se
usaron colores palidos y tonos pastel, para re-
marcar la luminosidad de la mirada y la palidez
del rostro. Se utilizd cera verde pistacho de la
coleccioén irisada de British Bonjour, y cera
blanca azulada de la marca Bodyshop. La es-
carcha blanca, fina purpurina de Glamour, dio el
toque final a las titanias, y para los labios se us6
el color dorado 3d de Liploss. A los demas per-
sonajes se les maquillé con la marca Devorah,
en un estilo muy natural.

TODO A PUNTO EN APUNTOLAPOSPO

a disposicién de los interesados a la si-
guiente direccion: www.docupolis.org

e Se abre la convocatoria para la 312 edi-
cion del Festival Internacional de Fil-
mets de Badalona, para realizadores de
cortometrajes inéditos en Badalona. La
inscripcion es gratuita y se puede hacer en
la web www.badalonacom.com (donde
también podréis consultar las bases) o por
correo postal. La fecha méxima de recep-
cion de material es el 30 de Septiembre en la
direccion siguiente: Festival Internacional
de Filmets de Badalona, Ap. de correos
num. 5, 08910 BADALONA, Espafa.

Telf: 93 497 40 00.

e Abierta la convocatoria para el Festival
Internacional de Cine Gay y Lésbico de
Ibiza, para productores y realizadores de
cine de cualquier nacionalidad que presen-
ten obras producidas después del 1 de
Enero del 2003. Plazo: hasta 2 de mayo. En-
viar las solicitudes a: Festival del Mar. Ap.
de Correos 506, 28080 Madrid. Mas infor-
macion en el tel. 938 48 63 78.
www.festivaldelmar.com

FUENTES DE FINANCIACION
e Ayudas para la produccion de largome-
trajes. Castilla la Mancha. Plazo hasta el 29
Abril. Mas info en el teléfono: 902 26 70 90

BECAS Y CONCURSOS

e Becas La Caixa para la ampliacion de
estudios en Francia, plazo hasta el 13 de ma-
yo. Convoca: Servei d’Estudis, Funda-
ci6 la Caixa / Ambassade de France
en Espagne. Solicitud: Tel.: 93 404 67 35
www.pdf.lacaixa.comunicacions.com/bg/cat
e Becas La Caixa para la ampliacion de es-
tudios en Estados Unidos, plazo hasta el
30 de junio. Convoca: Servei d’Estudis,
Fundaci6 la Caixa. Tel.: 93 404 67 35
www.pdf.lacaixa.comunicacions.com/bg/cat

El estudio de Postproducciéon Audiovisual, ha abierto sus puertas en Barcelona.

El nuevo proyecto empresarial, creado y dirigido por José Maria Aragonés y Rosa Maria Fusté, quienes

hace mas de 20 afios fundaron Filmtel, comenzé a dar sus primeros pasos en noviembre de 2004. El re-

to asumido por todo el equipo, un grupo de reconocidos profesionales con una amplia y demostrada ex-

periencia, se centra en experimentar con la materia audiovisual. Adecuar los medios técnicos a los fines

estéticos y artisticos planteados, investigar e innovar en todo lo relacionado con el tratamiento digital de

la imagen y el sonido. Participar intensamente en la nueva era del arte de la imagen en movimiento.

La sede de APUNTOLAPOSPO esta ubicada en Barcelona, en la calle Escuelas Pias 132. Se trata
de un clasico edificio barcelonés de principios de siglo que ha sido restaurado y adaptado para con-

vertirlo en el més avanzado conjunto de espacios y herramientas de alta tecnologia dedicados a las

tareas de postproduccion audiovisual.
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Pequeias productoras

donde estamos ya donde vamos

Continuando con nuestras columnas de opinion de analistas
y profesionales del sector presentamos, a continuacion

un trabajo de Jordi Marti, consultor en estrategia e innovacion
en el sector audiovisual y nuevas tecnologias. En el trabajo
que presentamos se analiza la actual atomizacion

de las productoras audiovisuales de nuestro pais y algunas
medidas que podrian tomarse para avanzar en proximos afios.

La mayoria de productoras de este pais, es decir, una multitud de “mi-
croempresas” impulsadas por la dedicacion y escasos recursos de sus pro-
motores — que a menudo han convertido su ilusién creativa en un fragil equi-
librio de estilo de vida- se encuentran ante una situacién dificil y unas
perspectivas que les exigen, cada vez mas, plantearse decisiones.

Me refiero a aquellas (el 85%) que como mucho hacen una pelicula al afio,
aquellas (el 60%) que inician los rodajes gracias a las ayudas publicas, los
pagos diferidos o con formas cooperativas. Aquellas que producen 8 de las
10 peliculas espafiolas que pierden dinero y que, con mucha suerte, se re-
parten el 30% de los pocos ingresos del cine espafiol que dejan las pelicu-
las que no se han situado entre las diez primeras de produccién espafiola.

-
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Me refiero a la gran mayoria de las mas de 2.000 productoras de cine y vi-
deo activas, que generan la relativa gran produccion en nimero que casi
nunca ven los espectadores, pero que sin embargo subsiste y vive gracias
a las ayudas y subvenciones de un proteccionismo ineficaz, tanto en resul-
tados culturales como en desarrollo empresarial y sectorial.

Ademas de la enorme atomizacion a menudo se identifica la distribu-
cién (concentrada en cinco empresas que copan el mercado con su 20%
de las peliculas) y la exhibicion (oligopolio en proceso de concentracion)
y el poco atractivo comercial de las producciones como factores de la si-
tuacion de la mayoria de las productoras, sustentadas entre unay cinco per-
sonas y que dependen en buena parte de las TV publicas y alguna privada,
0 quizas de algunos videos comerciales o spots publicitarios con los que
complementan su actividad.

Tener la oportunidad de “verlas profesionalmente por dentro”, no
como un conjunto discontinuo y azaroso de proyectos creativos, sino como
un proyecto empresarial que evoluciona en el tiempo, generador de nuevos
proyectos temporales, y que basa su evolucion de una grupo reducido de
profesionales implicados y creativos, escasos recursos y algunos criterios li-
mitados de gestion practica, te aporta una perspectiva diferente de un mun-
do que es reflejo de su fundador, presidente o gerente, con sus dosis de
personalismo.

Es este personaje central —a menudo conocido pero poco entendido,
por lo de especial de sus proyectos, el tamafio fluctuante de su “empresa”
0 su poca visibilidad productiva mas alla de festivales— a quién afecta es-
pecialmente los cambios mas previsibles del sector y de quién depende la
canalizacién social de buena parte de la capacidad creativa y productiva au-
diovisual que este pais actualmente dispone como valor diferencial.
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Un escenario de cambio en las politicas de ayudas y subvenciones
—a nivel de comunidades auténomas, estatal o de la UE— que previsiblemen-
te potencie una concentracion en una produccion de mayor presupuesto, la
proxima multiplicacion de canales geograficos de distinto nivel con la TDT, y
lairrupcion progresiva de la banda ancha con TV y VoD por internet en el PC,
en el televisor 0 en los cines, salas y bares son un préximo escenario muy dis-
tinto que indudablemente puede conllevar la desaparicion o0 como minimo la
transformacién de buena parte de estas productoras, ya sea para subsistir al
riesgo o para reorientarse ante las nuevas oportunidades que nos vienen.

Los expertos coinciden en que habra gran demanda en contenidos,
aunque es dificil saber cuando, como se valoraran y en que temas. Ambitos
como la educacion, la salud o el turismo-ocio son de gran potencial y en
ellos la demanda aumentara pronto de forma muy acelerada. Por otro lado,
una multiplicacion de canales y una fragmentacion de audiencias conlleva-
ran sin duda bajadas generales en precios, salvo excepciones selectivas, asi
como una generalizacién de la producciéon amateur y familiar en video, trans-
mitida por Internet y movil.

Pero, ante esta situacion relativamente cercana ¢ qué pueden hacer
ahora las pequefias y mayoritarias productoras? Compar-
tir opiniones al respecto puede generar controver-
sia, aungque mi opinién es que nos encontra-
mos en un momento en el que “Seguir
como siempre, a trancas y a ba-
rrancas, sin una orientacion
clara ni una evolucioén posi-
tiva puede ser mucho mas
arriesgado e incluso hacer

inviable el futuro cuando
despeguen los cambios,
sin darnos tiempo a reaccionar”, es
decir, si uno se quiere mantener en la profesion con un perfil propio de las
caracteristicas anteriores va a tener que necesariamente cambiar para po-
der subsistir. Y ahora es un buen momento para asentar nuevos plantea-
mientos que estén en concordancia progresiva con los escenarios que se
avecinan.

Simplificar las soluciones de viabilidad de las pequefias productoras a
gue hagan proyectos atractivos comercialmente es no conocer el contexto
de situacion y gestion como se desenvuelven estas empresas. Es necesa-
rio, por no decir imprescindible, considerar un conjunto de medidas que ne-
cesariamente el “alma creadora” de la productora debe ver y asumir prime-
ro si no queremos quemar esfuerzos innecesariamente.

Algunas medidas que podrian tomarse ya son:

Reflexion del emprendedor: sobre su dedicacion, prioridades y equipo: si
antepone su deseo de triunfo y reconocimiento profesional al realismo, via-
bilidad del proyecto-empresa y del equipo de profesionales que confian en
él tiene pocas probabilidad de éxito.

Identificacion de las propias capacidades diferenciales que hacen de
esa productora algo especifico que puede ser (til a alguien, mas alla de
la necesidad creadora o expresiva sin espectador: una deteccion basada
en la experiencia, trayectoria, relaciones, recursos, situacién, momento, etc
Asegurar lineas de ingresos/clientes estables con potencial de conti-
nuidad, con un responsable al frente: el video corporativo, institucional o
publicitario, Internet o la propia TV a veces son vistos como un impedimen-
to para la produccion y reconocimiento cinematogréfico, cuando pueden ser



una base econémica, de estabilidad y de credi-
bilidad para asumir proyectos en peliculas mas
ambiciosas que no hipotequen el futuro de la
productora ni de sus participes.

Potenciar la cooperacion entre productoras:
con experiencia, proyectos, productos o servi-
cios complementarios (documentales, anima-
cion, TV movies, etc..), compartiendo espacios y
recursos, servicios de soporte de gestion, ac-
ciones de comercializacién y contactos, relacion
con grandes empresas u organismos oficiales,
procesos de internacionalizacién con coproduc-
ciones o canales de distribucion, etc

Mejorar la gestion: en el estudio de viabilidad y
seleccion de los proyectos, en el analisis del
riesgo de un proyecto y su posible efecto en la
empresa, en marketing y promocion, en tests de
mercado, en comercializacion, en control de ges-
tién y planificacién financiera del proyecto, en
planificacion financiera del “proyecto empresa”
Recurrir al soporte externo de profesionales:
vinculados a la gestion de proyectos o al analisis
de riesgos, con buena sintonia a nivel personal,
capacidad de adaptacion al entorno de produc-
cién y una orientacion preferente a funciones de
control econémico-financiero o de soporte a la
gestion global de empresa.

Plantearse crear un Consejo Asesor: a reunir
un par de veces al afio, por intercambio de favo-
res o retribuido, con personas de confianza, pro-
fesionales del sector o no, pero con funciones o
experiencia de valor.

Planificar la internacionalizacion: mediante el
soporte de organismos publicos o la coopera-
cién con productoras complementarias, reforzar
las relaciones entre productoras dentro de las
asociaciones sectoriales y de éstas con las gran-
des empresas del sector, como instrumentos de
fomento de la colaboracion por encima de las
suspicacias y los personalismos.

Pero aqui llegamos al punto de acordarnos de
gue tenemos pocos recursos, que nuestro tiem-
po ya esta comprometido y que la vida es como
es... pues... si no queremos luego darle la culpa
a la vida, aprovechemos ahora las oportunida-
des y busquemos la profesionalidad de la mano
del productor.

Jordi Marti

Consultor en Estrategia e Innovacion
en los sectores TIC y Audiovisual.
jomaco@menta.net

ESTRENO “R2 Y EL CASO

DEL CADAVER SIN CABEZA”

Asi de divertidas eran las poses a las que se le
sometieron a Javier y al Director, pero mucho
mas divertidas son las locas secuencias que
componen esta pelicula, de la que estamos se-
guros conseguira la diversion de sus especta-
dores. Una presentacion divertida para una peli-
cula divertidisima, en la que el protagonista
principal derroch6 sus dotes de Showman (ade-
mas de musico), ya que antes de la proyeccion
asistimos a la actuacion de Javier Gurruchaga y
su banda en la antesala de uno de los salones
Kinépolis, donde se proyecto la premier.

Ventura Morén. Areavisual Madrid.

RIVAS POR EL CINE
“Uno de los pueblos mas jévenes de Espafia no
podia apostar por otra cosa mas unida a los jo-
venes, como es el cine”. Asi presento el Alcalde
de Rivas D. José Masa Diaz, el dia 29 de Marzo,
el “4° Festival de Cine Creat Rivas 2005". Este
afo, el Festival estd dedicado, como no podia
ser menos, al Quijote, con las imagenes de Don
Quijote y Sancho presidiendo todos los ele-
mentos de comunicacion impresa. Desde esta
revista, felicitamos al Ayuntamiento de Rivas por
esta iniciativa cultural y por el éxito que afio tras
afio van consiguiendo, asi como por la calidad
de los trabajos en torno al cine que se vienen
desarrollando.
Ventura
Morén.
Areavisual
Madrid.
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NUEVO TRABAJO DE LA ACADEMIA

La Academia present6 el pasado 8 de abril el li-
bro "Cuadernos de la Academia 13-13: El cine
espafiol durante la Transicion democratica”, un
analisis del cine de los afios de la Transicion. Un
cine creativo, comprometido y descubridor de
todo tipo de perspectivas politicas, industriales
y estéticas. Este libro
también recoge el
contenido del IX
Congreso de la Aso-
ciacion Espafola de
Historiadores de Ci-
ne, celebrado en Va-
lencia hace cuatro
anos.

Ventura Moron.
Areavisual Ma-
drid.

LA IMPORTANCIA

DE UNA ASOCIACION COMO "aiTe"

El 16 de Marzo hemos asistido a la AITE EN-
FOCA, organizada por la Asociacion de Indus-
trias Técnicas del Audiovisual Espafiol (aiTe). Jo-
sé Ramon Rodriguez, Presidente de “aiTe”,
explico que la mision de la asociacion es, por un
lado, consolidar las industrias técnicas como un
agente clave del sector audiovisual, y por otro,
consolidar
una asocia-
cibn capaz
de dar servi-
cios de cali-
dad a sus

asociados.
Los expertos coincidieron en que la consecu-
cion de los objetivos (entre ellos la "reduccién
de la morosidad del sector") es posible gracias
a la profesionalidad de las personas que traba-
jan en "aiTe". Por eso felicitamos publicamente
y nos ponemos a disposicion de “aiTe”, a su Pre-
sidente José Ramo6n Rodriguez y a su Gerente
Antonio Martos.

Ventura Moron. Areavisual Madrid.




,;* «FAQ»

ne .
O la montana rusa

Un sueno hecho realidad. /Gracias/

Sevig

Marta Balletbo-Coll « Directora y gui®nista

¢ Porqueée
lo hicisteis?

Tres realizadores
cuentan como
y porgué hicieron
su trabajo.

Hemos terminado “Sevigné”. Antes que na-
da, podéis encontrar toda la informacién sobre
nuestro tercer largometraje en www.costabra-
vafilms.com La pelicula ha sido posible gracias
a la industria del pais, que nos ha dado material
que la directora de fotografia Eli Prandi Cheva-
lier ha reutilizado maravillosamente. De hecho,
hemos dado las gracias a tantas productoras
que la lista final de créditos tiene cierto pare-
cido con las paginas amarillas (y no s6lo por
el color del Teatre Nacional que encierra la
pelicula).

“Reparto impecable”, segun el Avui (M.Mo-
nedero), “Espléndida Azcona”, dice C.Savall
en El Periddico a raiz del pase en el Festival
de Sitges. En el fondo, sospecho que “Sevig-
né” sélo se podria hacer en Catalufia, porque
es aqui donde intérpretes de la categoria de
Josep Maria Pou, Anna Azcona, Carme Elias,
Eduard Farelo o Francesca Pifién se unen a no-
sotros y hacen escenas con otros intérpretes
practicamente desconocidos. Josep Amords,
coproductor artifice de “Costa Brava”, también
ha hecho posible este largometraje rodado en
Barcelona, el Montseny y Provenza.

“Sevigné” es una pelicula, como se dice “ro-
dada con lo puesto”, en cooperacion y con unos
proveedores que nos han dado un apoyo im-
prescindible. Algunos nos conocian bien, pero
otros no. Finalmente, TV3 nos ha lanzado el sal-
vavidas cuando mas lo necesitdbamos, y gra-
cias también a un entregado y agil equipo de ro-
daje, hemos podido cambiar el ritmo. Joana
Gonzalez, una histérica del montaje y del soni-
do, ha hecho el disefio del sonido y ha supervi-
sado la postproduccion, junto con el editor Ig-
nacio Pérez Olaguer (“Costa Brava”).

También hemos tenido suerte con la exhibi-
cién y hemos conseguido encontrar sala: los
Verdi, en Barcelona, y los Ideal, en Madrid. Esta
vez, sin embargo, hemos hecho una cosa dife-
rente: tenemos la suerte de contar con Sherlock

films (www.sherlockfilms.com) como distribui-
dor, y para nosotros es un honor. Entre otras co-
sas, nos ahorraremos llevar latas de un lado pa-
ra otro, que ya no tenemos la edad. Finalmente,
la maqueta en los mercados la trabajara el ami-
go Kevin Williams (www.kevinwa.com), que tam-
bién nos ahorrara mucho trabajo.

Si nos queréis ayudar, a partir del 1 de abril
todo el mundo a los Verdi o a los Ideal. En Ma-
drid haremos un cineférum después de cada se-
sion durante los fines de semana. Otra cosa no
podemos hacer.

Por encima de todo, esperamos que “Se-
vigné” os guste y que la hagais vuestra,
porque la habéis hecho posible.

Titulo original: Sevigne

Afo de produccion: 2004

Nacionalidad: Espafia

Guién y direccion: Marta Balletbo-Coll
Reparto: Anna Azcona, Marta Balletbo-Coll,
Josep Maria Pou, Eduard Farelo, Carme Elias.
Musica: Emili Remolins, Xavier Martorell,
Albert Fernandez Garcés.

Fotografia: Elisabeth Prandi Chevalier.
Productora: Costa Brava

Carlos Atanes ¢ Director y guionista

Subir, bajar y volver a empezar. Esto es
«FAQ». Comenzar el rodaje vagando por “La Fa-
geda d’en Jorda” con cuatro personas y una olla
de lentejas, y acabarlo con el apoyo de una pe-
guefia productora, muchos tripodes y mucha gen-
te. Comenzar la post-produccion llenando de co-
lillas los ceniceros de una gran empresa de
Barcelona, y acabarla en mi casa con la ayuda de
un manual de After-Effects que me presta un ami-
go. Saltar al ruedo de la difusién con la energia
gue da la fe en lo que se ha hecho, para luego
arrastrarse por el paramo de los e-mails sin res-
puesta y el circuito en ocasiones kafkiano de fes-
tivales. Mostrar la pelicula en publico para recibir
hostilidad y desprecio un dia, interés y alabanzas
otro. Las mejillas plenas de equimosis y carmin.

«FAQ» es, sobre todo, una historia de amor,
pero también un largometraje de ciencia-ficcion
gue gusta mas a los detractores que a los afi-
cionados al género. Que interesa mucho mas a
los webmasters que a los periodistas de prensa
escrita. Que recibe mas elogios del publico ame-
ricano “tanto del Norte como del Sur” que del
paisano. Que ha recibido, recibe y recibira infini-
tamente mas apoyo de particulares y pequefias
asociaciones y colectivos que de instituciones,
de las que apenas ha recibido alguno. Que es
mas facil ver fuera de aqui que aqui, donde ha si-
do concebido. Que cuenta con un gran publico
minoritario potencial, pero no con canales para
llegar a ese publico.

El video, el bajo presupuesto, un pufiado de
excelentes actores, un guién que exige atencion
y que suplica ver la pelicula mas de una vez, son
ingredientes ideales para cocinar un producto
atipico, diferente, arriesgado, para algunos irri-
tante, para otros psicotropico. Pero constituyen
asimismo la mezcla perfecta para darse de bru-
ces contra unas necesidades del mercado basa-
das en la fotoquimica, el fasto, la estrella media-
tica y tramas tendientes a la ramploneria. {No
estaran estas necesidades del mercado desvin-
culadas de las necesidades de una parte signifi-
cativa del publico...? Yo creo que si.

Un rodaje de diez dias prolongado a lo largo
de un afio. Una postproduccion de tres afios. Un
presupuesto real indeducible a partir del visionado
de la pelicula. Es, desde luego, una trayectoria ex-
trafla para una pelicula convencional, pero muy
normal para una que no lo es. La gestacion de
«FAQ» comparte muchos lugares comunes con
otras producciones que se estan llevando a cabo
en las mismas condiciones: precariedad material,
humanos puestos en fuga en mitad del proceso,



El Misterio del NIlO

Desde Etiopia hasta Eg%?

Jordi Llompart  Productor director y

ionista

indeterminacion en los plazos y, en fin, un desgas-
te mental y econémico sélo asumible por romanti-
cos dotados de una irreductible tozudez.

«FAQp», esta criatura, ha sido un nifio desea-
do, ha nacido, y aunque ahora permanece en la
incubadora, acabara irguiéndose y saliendo al
mundo porque hasta que se vaya de casa con-
tara con el apoyo de dos progenitores —amén de
varios padrinos afectuosos—, a su vez tozudos
irreductibles: Marta Timén —que empez6 actuan-
do, asumi6 luego la ayudantia de direccion y ha
acabado compartiendo la produccién con Oriol
Marcos— y un servidor. Dos motivos siguen ali-
mentando esta determinacion, después de casi
cinco afos subiendo y bajando en la montafia ru-
sa: el primero, la conviccion de que «FAQ» es
una pelicula que ha merecido ser hecha, y que
tiene un lugar entre las otras peliculas que gozan
del privilegio de poder ser vistas y criticadas por
los espectadores. Asi lo han afirmado muchos
de los que la han visto. El segundo, la reconfor-
tante sensacion de no estar solos. Cada vez mas
aventureros se atreven con el largometraje digi-
tal. Cada vez mas festivales se ven impelidos a
abrir sus puertas a estos formatos. Cada vez
mas publico esta interesado en ellos. Esto es
una evidencia, y las evidencias se acaban impo-
niendo. Algun dia, mas pronto que tarde, la reali-
dad vencera al prejuicio.

Para no acabar en tono mesianico este co-
mentario, concluiré con una invitacion: visiten
www.fagthemovie.com, curioseen en sus seccio-
nes, participen en su foro, interésense por lo que
estamos haciendo. Seguramente «FAQ» no se
vera nunca en los cines, y pasara mucho tiempo
antes de que se vea en una television, pero su
distribucion en DVD es razonable y deseada. Co-
rran la voz. Nos encanta ensefiarla. jQuizas algu-
na distribuidora quiera hacerse rica con ella, y no
seremos nosotros quienes corramos a impedirlo!

Titulo original:

FAQ (Frequently Asked Questions)

Afio de produccion: 2004
Nacionalidad: Espafia

Guidn y direccion: Carlos Atanes
Reparto: Anne-Céline Auché, Xavier Tort,
Manuel Solas, Radl Mena.

Musica: Xavier Tort

Fotografia: David Garcia y Albert Ramirez.
Productoras: FortKnox Audiovisual

y UNO+UNO S.L.

Pagina web: www.fagthemovie.com

El Misterio del Nilo es la primera produccion
cinematogréfica de gran formato Imax que una
compaiiia catalana y espafiola lleva a la pantalla.
Este tipo de cine, creado y desarrollado en Ca-
nada a finales de los afios sesenta, se distingue
por un formato cinematografico gigante que se
proyecta sobre pantallas enormes, normalmente
de entre 600m? y 900 m?. Las camaras y los
proyectores utilizan una pelicula enorme, con el
mayor fotograma posible: un fotograma de 70
mm que se extiende en horizontal sobre el es-
pacio que ocupan 15 perforaciones de pelicula.

Les camaras, dotadas de un sistema espe-
cial de arrastre de pelicula en horizontal, deben
adaptar su tamafio y resistencia al de la pelicula
y al de las enormes bobinas.
La mayoria llegan a superar
los 36kg, aunque las hay
menos pesadas, hechas de
aleaciones de metal ligero,
de entre 16Kg y 20kg. Asi-
mismo, todo el equipo de ro-
daje complementario -desde
un simple tripode hasta los
dollies, gruas, steadycams,
cabezas calientes motorizadas, etc.- hay que re-
forzarlos y adaptarlos convenientemente al peso
y tamafio de las camaras.

Otra especificidad de este tipo de cine es la
necesidad de corresponder fotograficamente al
reto del gran formato. La sensacion inigualable
del espectador de sentirse literalmente dentro
de la imagen, identificando todos los detalles,
conlleva la necesidad de usar convenientemen-
te las opticas (siempre sera mejor usar grandes
angulares y prescindir de los teleobjetivos), de
hacer un trabajo fotografico tremendamente
pulcro (focos exactos, luz muy estudiada), de si-
tuar la accién siempre en el centro inferior de la
imagen (correspondiente a la visién centrada
del espectador en la sala), de planear la camara
con lentitud y estabilidad de dentro hacia fuera
o al revés (los barridos de camara disgustan al
espectador), de “limpiar” el plano para que no
se nos escape o0 nos falte nada y de no precipi-
tarse a la hora de filmar una escena porque una
bobina dura maximo tres minutos y medio.

Para el rodaje de El Misterio del Nilo hemos
utilizado cuatro camaras de distinto peso, tama-
fio y adaptabilidad para las diferentes unidades
de rodaje: la mas pesada y estable (W-4) para
las secuencias standard; otra, la MARK Il (18Kg)
para grabar escenas dinamicas en el rio y en si-
tios de dificil maniobrabilidad; otra (MSM) ha he-

cho los planos aéreos desde el estabilizador
SpaceCam (situado en la nariz del helicéptero);
y la cuarta (W-14), situada dentro de las barcas
y los kayaks, para los planos subjetivos y de ac-
cioén. El principal director de fotografia es Reed
Smoot, hoy en dia el DOP mas premiado y con
mas prestigio del mundo del Gran Formato.

Rodar ha sido toda una aventura, pero aun
mas lo ha sido la edicién, que nos ha llevado a
hacer unas cuarenta versiones distintas de mon-
taje en el Avid y media docena de test scree-
nings con publico antes de encontrar el montaje
final definitivo. Los efectos de sonido y la mUsica
también han llevado semanas de trabajo. En el
caso concreto de la musica, todos los temas
han sido compues-
tos en Barcelona
(por David Gir6) y
se han adaptado y
mezclado en Los
Angeles (por Steve
Wood), utilizando
voces e instrumen-
tos de raices africa-
nas. Toda la banda
sonora es una auténtica obra de arte rica en ma-
tices y efectos que explota al maximo las posibi-
lidades de las salas Imax, dotadas de mas de
26.000 wats de potencia repartidos a través de
un sistema de altavoces que rodea la sala.

Hacer una superproduccién en cine de Gran
Formato para salas IMAX ha sido un gran reto
cinematografico, ya que no hay ningin otro me-
dio audiovisual que explote tanto la belleza y la
espectacularidad del cine. Y en El Misterio del
Nilo, a la espectacularidad técnica del formato
le hemos afiadido una historia muy atractiva y
estimulante para todas las audiencias: el primer
descenso completo de la historia por el Nilo
Azul, desde las fuentes, en Etiopia, hasta el Me-
diterraneo. Ha estado un muy buen debut que
esperamos que siga con otras producciones.

Titulo original: Mystery of the Nile

Afio de produccion: 2004-2005

Guién y direccion: Jordi Llompart

Reparto: Pasquale Scaturro, Gordon Brown,
Michel L'Huillier, Myriam Seco, Saskia Lange
y Mohammed Megahed.

Musica: David Gird

Fotografia: Reed Smoot

Productoras: Orbita Max y

Mac Gillivray Freeman

Pagina web: www.nilefilm.com



Florecen diversas iniciativas para la distribucion de cortos en DVD.

Desde U.K., por ejemplo, nos llega la coleccion
CINEMALS6, distribuida en Espafia por el sello
Pias, que cuenta con dos entregas: British
short films y European short films, esta ulti-
ma con subtitulos en 5 idiomas. Cada DVD in-
cluye 16 obras con comentarios de algunos de
los directores, entre los que destacan: Jean-Luc
Godard, Peter Greenaway, Ridley Scott, Krzysz-
tof Kiesloswski, y Javier Fresser, entre otros.
Info: www.cinemal6.co.uk

Mare Films S.L. esta editando, para distribucion
exclusiva en FNAC, dos series de DVD. La pri-
mera, titulada Los mejores cortos del cine
espariol, cuenta ya con 8 recopilaciones. Una
de ellas agrupa los cortos nominados o premia-
dos con un Goya desde 1996 hasta 2003. La
segunda serie, Los mejores cortos de terror
y suspense, cuenta hasta el momento con dos
volimenes a la venta.

Otra iniciativa de gran interés es la edicion, por
parte de la editorial theEND, de la coleccion
Metraje corto. Los primeros cinco DVD relnen
los mejores cortometrajes nacionales e interna-
cionales exhibidos en los principales festivales
cinematograficos de Espafia: Sitges (dos DVD:
uno con trabajos de fantastico y otro con ani-
macion), Gijon, Alcine (Alcala de Henares) e In-
curt (Tarragona). En los préximos meses, the-
END ampliara la coleccién con mas trabajos
agrupados por monograficos dedicados a reali-
zadores, paises y areas tematicas. Todos los
DVD de esta coleccién se editan con la biogra-
fia y la filmografia de los directores, se pueden
escuchar en version original y cuentan con la
opcion de subtitulado en castellano.

Internet también ha facilitado mucho las cosas.
Un ejemplo de ello son los concursos on line,
como notodofilmfest.com o Fotogramas en
Corto.
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Por otro lado, en los ultimos afios se han abier-
to huecos en las programaciones de algunas
cadenas de TV: Canal +, algunas autonémicas y
el espacio de La 2 Version espafiola. Ahora s6-
lo falta que los exhibidores encuentren férmulas
rentables para programar regularmente cortos
en las salas de cine.

En este sentido queremos destacar el esfuerzo
del festival Curt Ficcions, los cines Renair, Verdi
y las salas Cinesa, que proximamente proyectaran

en sesiones s
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Asi pues, el panorama actual no tiene nada que
ver con el de hace diez afios. Las cosas han cam-
biado mucho, y para bien. Por fin parece que el
mercado esta entendiendo que, en cine, el tama-
fio no importa. Lo que importa es el talento.

Metraje corto se
puede adquirir
en grandes
superficies
comerciales:
FNAC,
Carrefour, ‘ e e R Y
Alcampo, i—
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AVID COMPRA PINNACLE

Avid Technology inicia ha suscrito un acuer-
do para adquirir Pinnacle, en una operacién
que se retribuird en efectivo y en acciones.
En virtud de los términos del citado acuer-
do, los accionistas de Pinnacle recibiran ac-
ciones del capital de Avid, de forma que en
Su conjunto representaran aproximadamen-
te el 15% del capital ordinario en circula-
cion de Avid. La adquisicion esta sujeta al
cumplimiento de determinadas condiciones
como la obtencién de autorizaciones admi-
nistrativas. Se espera que el acuerdo puede
materializarse en proximos meses.

INICIO DE OBRAS EN TERRASSA

El domingo 13 de marzo, el presidente de la
Generalitat de Catalunya visit6 las obras de la
futura Ciutat Audiovisual de Terrassa y llevé a
cabo el acto simbadlico de inicio del proyecto
al depositar en la obra una bobina de cine.
Pasqual Maragall visit6 también las obras en
Terrassa del centro logistico de Filmax Enter-
tainment y los dos platés que se llevan a ca-
bo en un espacio junto al antiguo hospital.

MAC: STANDS

PRESENTES EN EL MERCADO

El Mercat Audiovisual de Catalunya, que
tendra lugar a mediados de abril, tiene ya
confeccionado su programa de conferen-
cias técnicas. Asimismo estaran presentes
con stand Abertis, Activa3, Grupo Vitelsa,
|2Cat, Intracatalonia, Mier Comunicaciones,
NRD Multimedia, Techex, TVC Multimedia y
Vector3.
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COMO ENCONTRAR MATERIAL AUDIOVISUAL

DE ARCHIVO EN LA PAGINA WEB DE FRAMEPOOL

La busqueda por palabras clave es una herramienta a la que los
usuarios de internet ya estan familiarizados, gracias a los buscado-
res. Combinando palabras con el simbolo +, encontramos resulta-
dos tales como: street + cars= la web nos dara todos aquellos pla-
nos que contengan coches en calles. Sin embargo, si usamos street-
cars, encontraremos calles sin coches.

Si usamos filtros limitaremos la busqueda, de acuerdo a especifi-
caciones técnicas. Los filtros incluyen formatos de grabacién (for-
matos de cine, HD y SD) atributos del plano (aspect radio, veloci-
dad de grabacion, color/b-n), especificaciones de la camara
(movimiento del plano, distancia focal y posicion de la camara), y
la luz y estacion del afio.

Uno de los puntos fuertes del buscador de framepool consiste en la
busqueda visual (visual search), que permite buscar planos simila-
res sin usar palabras clave. La busqueda se basa en atributos del
plano tales como el color, el contraste o el disefio del mismo. Se
elige un plano y dentro de él, el frame de referencia, el buscador
nos dara todos los planos que se ajusten al mismo disefio, luz y
composicion. Sin duda, una fuente inagotable de creatividad e ins-
piracion para los creadores.

> Anything in your way?

awa

winming camearamen

Search our online library and
rmmisdiateny vienw' ywour hits

Here

FRAMEPOOL, AGENCIA ONLINE LIDER EN EUROPA EN LA COMERCIALIZACION DE ARCHIVO AUDIOVISUAL,
OFRECE VARIAS POSIBILIDADES PARA QUE LOS USUARIOS ENCUENTREN EXACTAMENTE AQUELLO QUE NECESITAN.

it is: www.framepool.com

Tras registrarse gratis en la web, los usuarios pueden crear sus pro-
pias listas de planos y agruparlas por categorias, segtin los proyec-
tos con los que trabajen. Las listas de planos, que todo usuario pue-
de crear sin limites, pueden ser enviadas por email y/o descargarse
como archivos zip, con todo el contenido de previsualizaciéon en
quick time, asi como toda la informacion técnica del plano. El usua-
rio puede también pedir un presupuesto sin compromiso desde
una lista ya seleccionada y/o realizar una peticion de compra de los
planos en el formato que mas se adapte a sus necesidades.

NO OBSTANTE, PARA CUALQUIER DUDA SOBRE EL FUNCIONAMIENTO

de la web, presupuestos, peticiones de compra y busquedas offline
(de archivos no disponibles online), pueden dirigirse

a la representante en Espaiia y Portugal,

Elena Rodrigo elena.rodrigo@framepool.com

o en los tels: 976 331169/ 976 436328/ 609 790010

o directamente a Munich:

info@framepool.com / (0049) 89 30764860.

E: ILr COTimiE
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(Acaso “trdansito” viene de transitar?

Podriamos definir este MIPTV de Cannes
como un mercado de transito, en que parece cla-
ro el modelo del que se viene y sélo se atisban
sefiales del modelo hacia el que se evoluciona...
De hecho, las incertidumbres sobre la television
del futuro aparecen en todos los estadios de la
cadena: En la produccion televisiva el transito
aparece tanto en tecnologia como en contenidos.
Se evoluciona hacia la HD, pero los calendarios
de implantacién y los soportes definitivos no pa-
recen claros. De hecho, algunas compariias ame-
ricanas y orientales presentes en el mercado ofre-
cen la posibilidad de servir masters en SD y HD,
en funcién del canal de emisi6n: Un productor
que prevea iniciar ahora un trabajo con vistas a su
venta internacional debe optar por la HD y luego
desde este master tirar copias en la definicion
que le pidan las cadenas en cada momento. Jun-
to a este primer handicap, también en la produc-
cion de contenidos se detecta la transicion: la
presion de las audiencias obliga a adecuaciones
rapidas de férmulas, géneros y formatos. Resulta
dificil para productores y distribuidores que ven-
den a television saber que pueden requerir éstos
ya no en un par de afios sino incluso al cabo de
unos meses... y asi es muy dificil planificar.

Hasta aqui algunas pinceladas del transito
en produccion televisiva. También en la canaliza-
cion de la sefial, se advierte el transito. Las incer-
tidumbres en el paso a digital son comunes a mu-
chos paises avanzados... Sin embargo, mientras
se sigue “mareando la perdiz” en la canalizacion
tradicional de la sefial, segin se rumoreaba en
Cannes, Telefonica parece que hard una apuesta
seria por Imagenio: se podra disponer de una
oferta televisiva sin precedentes, conexionando el
televisor al cable telefénico tradicional —de toda
la vida. El hilo de cobre habra ganado la batalla a

v

Passatge Permasyer, 12
RENOY Barcelera
Tel #3272 34 18
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la fibra dptica... en un sistema que los técnicos
denominan “transparente” para el espectador, es
decir, que resulta tan facil visionar la tele de Ima-
genio como sintonizar el televisor tradicional... Si
se confirma esta expectativa de Telefénica mas
los nuevos operadores del TDT habra un “corri-
miento de tierras” con transitos e incertidum-
bres....

Por ultimo, también en la visualizacion de la
sefial televisiva habra cambios. En el MILIA, para-
lelo al MIPTV y dedicado a la tecnologia, ya se
mostraban los G3 donde pueden visionarse la to-
talidad de televisiones que emiten en Francia,
ademas parece inmediata la canalizacion de
“clips” para moviles. Cualquier programa televisi-
VO, Yy por tanto cualquier productor, debe prever
la posibilidad no s6lo de “trailers” para moviles si-
no también aspectos colaterales de su progra-
macién “monetizables”... Al final, y cerrando el
circulo, la incertidumbre que detectamos en la
produccién televisiva no sélo procede de ésta en
si sino de las necesidades del cruce de medios
que obliga a inventar programaciones y formatos
¢Una forma de transitar dentro del “transito”...?

1. INFINITO: ¢ UN CANAL ALTERNATIVO?
MIPTV suele ser una plataforma adecuada para
la presentacion de coproducciones, series para
television y también canales tematicos. De estos
Ultimos, nos parece interesante resaltar Infinito,
un canal de Claxson orientado al “target” del cre-
cimiento personal, nuevas formas de vida, orien-
talismo etc... Ya llegan a 10 millones de abona-
dos en Latinoamérica y ahora entran en el
mercado hispano de Estados Unidos.

2. FIESTA ANDALUZA

¢Quién estando en MIPTV puede perderse la
fiesta andaluza que organiza Maria Zumarraga,
de Extenda (la Agencia Andaluza de Promocién
Exterior)?. Alli estaban los representantes de
Atrium, Cedecom, Hilvan, M5 Audiovisual, Red-
accion7, Vivac y ZZJ ademas del Festival de Ma-
laga-Mercadoc.

3. EQUIPO DE VENTAS FILMAX

También este afio Filmax disponia de stand pro-
pio en el recinto Riviera. El equipo de ventas co-
mandado por Vicente Canales, una vez mas,
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sale de Cannes con importantes pedidos bajo el
brazo. En el stand nos explicaban las expectati-
vas que han puesto en “Peliculas para no dormir”
una serie de TV movies creada por el mitico Chi-
cho Ibafez Serrador.

4. FIESTA CATALANA

En el stand de Catalan Films, el “party” del pri-
mer dia de Mercado desborda la “umbrella” pro-
piamente y ocupa pasillos y stands colaterales...
Este afio presentaban una cincuentena de em-
presas entre productores, distribuidores, licen-
ciatarios, empresas de servicios audiovisuales y
profesionales multisectoriales... El equipo de
Angela Bosch con Mercé Ayesta y Carme Puig
confirma afio tras afio su “savoir faire” para con-
tentarnos a todos.

5. ICEX-FAPAE: LUGAR DE ENCUENTRO
Cristina Saura del ICEX y Maria José Vadillo de
Fapae atienden en el stand conjunto a compra-
dores y distribuidores de todo el mundo interesa-
dos por la produccion espafiola. En su “umbrella”
acogian a CTP, Crest Films, Demm Global, Drive,
El Retiro, Elastic Rights, ELG Media, Europro-
ducciones, Explora, Genial Media, Gestevision,
Kevin Williams, Lolafilms, Magic Films, Motin Pic-
tures, Pausota, Prime Time, RTVV, Reivaj Films,
Retelsat, Ryor, SGSTV-Vocento, Sogepaq, Star
Line, Truca Films, Urban Films, Videomedia, Wes-
tern Films y Zinkia Entertainment.

6. STAND DE GALICIA

También los productores gallegos han sentado
sus reales en MIPTV con stand propio. Alli esta-
ban los amigos de Adivina con su proyecto “Un
franco catorce pesetas” con Carlos Iglesias que
interviene en “Manos a la obra” y Continental Pro-
ducciones que ha producido la pelicula de Patri-
cia Ferreira “Para que no me olvides” entre otros.
7.NO SOLO DE LUNNIS VIVE TVE

Pedro Téllez, en el stand de TVE junto al mer-
chandising de “Los Lunnis” que sigue funcionan-
do en mercados internacionales... Ademas de
ello, las producciones que ya avanzamos en el
numero anterior, tuvieron amplio predicamento...
8. NEW ATLANTIS, CON STAND PROPIO
New Atlantis, representados por Elena Mera y
Beatriz Maeso, presentaban los documentales
“A place, a sensation” y “Angola” entre otros.
También tienen la distribucién para Espafa y
Portugal de “Los archivos secretos de la Inquisi-
cién” y entre sus proyectos buscan financiacion
para “Aqua” y “Homo enigma”.
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® LAURA MINARRO de Grupo Pi, también con stand pro-

pio en MIPTV distribuia este afio, ademas de las series ya
avanzadas en nuestro anterior nimero, peliculas como “Co-

sas que hacen que la vida valga la pena” o “Fuera del cuer-

pO”. Www.grupopi.tv

e

® Cromosoma sigue dandole al filon de “Las tres mellizas” con un especial de
75 minutos “Las tres mellizas y Don Quijote”. Asimismo, como nos explicaba
DAVID MATAMOROS recién incorporado a la empresa, también tienen 52
episodios de “Las tres mellizas bebés”. www.cromosoma.com

® Explora Films, representados por OSCAR PORTILLO ofrecian “Rodando
lo salvaje” una serie documental parédica de los programas documentales de
naturaleza www.explorafilms.com

® FRANCISCO GRATACOS de Luk Internacional ha adquirido los derechos
para Espafia de “Clone Wars” y “Atomic Betty” entre otras. Preparan el lan-
zamiento de “Maya & Miguel” destinado a una audiencia entre 6 y 11 afos.

® JAVIER LINARES de Transglobe Films mostraba en MIPDOC su docu-
mental “Futbol, el nacimiento de una pasién” que explica en tres episodios los
antecedentes del “deporte rey”.

® De Neptuno Films JOSEP VICIANA que prepara su presencia en Carto-
ons on the Bay donde espera lo mejor para “El Dougie” que ha sido nomina-
do como mejor serie para preescolar.

® JOSEP LLOBERA, maximo responsable de ACME
(Animacion, Creatividad, Multimedia y Eventos) ofre-
cia sus 26 capitulos ya disponibles de Sound Bugs,
serie de animacion para preescolar.
www.adm-ademas.es/soundbugs

® ANTONI D'OCON, una presencia siempre insustituible en Cannes, pre-

sentaba su animacion “Lacets”

o KEVIN WILLIAMS, distribuidor veterano, comercializa un amplio catalogo
de films: “Como pasan las horas”, “Atln y chocolate”, “El coche de pedales”,
“Pufios rosas”...

e BEGONA ESTEBAN de BRB nos cuenta entusiasmada, las dltimas nove-
dades de la empresa: “Bernard” una animacion en 3D para publico familiar, e
“Iron Kid", para nifios de 8 a 12 afios.

® ORIOL BAQUER de Slot Serveis Audiovisuals, ademés de las produccio-
nes anunciadas en nuestro anterior nimero, presento los documentales “Pla-
ticando” y “Ciudad Refugio™

® SERGI REIG de Icon Animation, exultante al haber cerrado
acuerdos de distribucién con Tiburén TV y el grupo Edebé de
la serie “Los Edebits” y “Los Nimbos” con Paso Zebra.

¢ VALE LA IMAGEN DE SU EMPRESA
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la olla que hierve...

@ VICTOR LOPEZ de Zinkia Entertainment, distribuye Pocoyo, una anima-
cion de 52 capitulos para preescolar en la que ha colaborado Granada In-
ternacional. Se ha utilizado para el mismo Softimage XSI. www.zinkia.com

e VALERIO LAZAROV, al frente de Prime Time
Communications, nos explicaba la escasa imagina-
cion de los programas de entretenimiento que pudo
ver. www.primetime-comm.com

@ De Drive Television, MACARENA REY presentaba distintos proyectos
de documental como “Fuimos Nuba”, “Financiacion solidaria” y “El negocio
de las guerras”

® Lion Toons, presentada por vez primera en MIPTV a través de JORGE
PATINO buscaba coproduccién para sus dos proyectos de 3D para nifios
“Cosme el astronauta” y “Tal vision” Ya tienen piloto y primer episodio.
www.liontoons.com

® THOMAS LESOEUR tras su paso por Canal Plus se incorpora a Euro-
cine, la empresa familiar que desde Paris distribuye produccion latina para
todo el mundo, como “El Rey” la pelicula colombiana seleccionada para los
Oscars y que narra los origenes del narcotrafico.

e PEDRO ERQUICIA, buscando material para TVE nos ase-
gura que “el documental de corte clasico tiende a desaparecer
ya que se esta produciendo un importante cambio de lenguaje”

® Pausota, a través de SALVADOR RODRIGUEZ CORTES presenta el
doc “Running Bulls” sobre los encierros de las fiestas de San Fermin.

e De Motion Pictures, su Presidente ENRIQUE UVIEDO presentaba la
animacién Alex, que han realizado junto a Anera Films, con mas de cien epi-
sodios de 3 6 4 min. www.motionpic.com

® JAUME VILALTA de Factotum también estaba presente en Cannes bus-
cando coproduccién para dos proyectos de TVmovies. www.factotum.es

® ELENA RODRIGO de ER Media comentaba que en MIPDOC habia
conseguido que visionaran los documentales que distribuye mas de 50
compradores y destacaba la buena acogida de “El maestro y su alumno”,
produccién que avanzamos en el nimero anterior. www.ermedia.com

® PABLO MARCET de Piamonte Group propone “Ta-
lent Quest” un formato-concurso internacional entre se-
lecciones infantiles de distintos paises y en su serie “Gi-
gantes de la paz” la animacion dedicada a Juan Pablo |I.

=~
LT

@ Prodigius Audiovisual con JAUME SANTACANA al frente ofrecia la TV-
movie “El afio que trafiqué con mujeres”. www.prodigius.com

® E| Retiro, la distribuidora que comanda MERCEDES BORRUEL, sigue
distribuyendo en salas y televisiones el cine espafiol mas arriesgado.
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TOT, sin duda, las siglas mas populares ¥ escuchadas en los dlimos tiempes, Muevas
tecrologias, avances revolucionancs, para muchos adn cencia ficdén, y cambias veriginosas
La tecnolopia digital para el enbomo televisiva fubumn osenta, en cambio, can escasas proplesias
de :pll:-al:r:'ln mnovadoms

Digital o araldgica. [a televistn seguid contando con el belespeciador como prnopal relensnbe
¥ oja arifice, Asl, las daves dal éxilc de las nuevas tecnologias seguirdn sendo conseguir
capéar su inlerés con foematos y contenidos de cafidad. En base a ese objelive et rabajanda
de=sde hace cinco afios Tatamia Solufions. A traviés del SME como conecidn espectador-Ty
ha consegude dinamizar los programas de T con la paricipacan activa del felespectadar
¥ dosada a la cadena de armas de medcicn de audiencia ¥ nuevas ingresos econémicos

[ELPRESENTE DE LA INTERACTIVIDAD EN TV

Eluso y explotacian del 5MS en la television ha evolucionado notablemente con Tatamia que
ha apostado por [a caldad y atractivo de |os servicios como clave para captar el interés de
la pudssncia, Asi los espectadores pusden tesde apinar o yvotar en direcka en un programa
hasta selecconar y dedicar un videc-clip, de forma ictaimente aviomalica para el canal de
TW' y en absoluto bempo real. La robustez de |a plamforma jecnoldgica es un aspedio importanie
junta con ofras que permiten marcar s ddsrenoas en &l resuttada Snal;

# Distribucion de contenidos a traves de un =stema aulomaticoa y ransparente
para la cadera. Mas de 100 tilukos de peliculas al afio, una playlist con mas de 300
wideo-dips can las Giimas novedades musicales del momenio .. Toda elio combinado
en un foemato atractive can la interactiadad a través de los SMS,

® Riguera y atractivo en los formatos, mstples disefos g_r.lh:nl:_ ocombinacion e
los formmatos inferactinos con conbersdos o inclusa spals lelevisvos

# Personalizacidn de las aplicaciones interactwas para adaptarias af estilo de &
cacena, Esle rabajo de oo-produccian permite incorparar el formato come pare de la
pragramacidn propia de 2 cadena

# Elcanal de felevision hene control total sobre los servicios medanbe un sislema
grafico de peston desde la que decide la parnilis de emisién de los programas inleractivas.

# Servicia de soporte técnico de 24h y asesoramiento posi-venta pama conseguir
maximizar el éxilo de los programas en cada cadena

oA |:E
Sciualments ol ielespectador ha asmilado el 5MS como S0 princpal via de comunicacon e
irdernccasn con da TV Esias aceptacion natural unida a la popularidad del leiéfono mavil han

permilico adquinr una experiencia que serd clave pama afrankzs las incetidumbnes que lodavia
plariea la ireracieded a traves ded mando a disancia

For ese matrio la apuesia de Tatamia no excluye ninguna fecnclopia, sino que busca ka
cambinacion de gsias que sea muﬁr acopiaca de forma maseva por los espectadones, A
el 5M5, los mensajes muBimedia (MBS} a inclusa |a mleraccion a ravés de aplicaciones en
el mdvil (ZPRE) gue afece ya Tatamia se |nI=Er.|rﬁn CoN nuevos servicios basados en
aplicaciones concrefas de la TOT al ambso de & TY ooal

El universo de la TV evoluciona y con & también el marco kegal en el gue se haya inmemso
También an este camina Tatamia facilta a las cadenas ol cumpemiento de normativas, Una
de ellas, como ejpmple, la regulacién en Catalufa del porcentaje abligatons de emisidn de
misca en cataldn.

La eficaan del serioo, la calidad de los contenicos v el trato prvi hacia ios ielespeckdares
cuidanda hasta el URimo delale han sdo, son y seguedn sienco la principal linea de tra

do Tatamia. S5oio do esha forma garamtzaemos el exto de oS sericios inderactivos en la ara
digital

# Hpu=n enbe came = v s

v 2014

& L E | 1

- '

ST 1y bl prw n-ur-r'-n-.-lu-. Farr F‘]"F"L"

LIPS T s sl Dol of o i i i

arcuantro

Chat imferactivo:da TV como punio do

mferaciivigad, confenndo y pubhicioad 58
combinan an un damnico formato

9 123 456

LAS FORMULAS INTERACTIVAS
DE MAYOR EXITO EN TV LOCAL

Chats mbteractiegs combmados con contendos (miksica,

trailers, gags de mamor ..).
Muzic Jukebox

Interactividad para los programas de [a cadena. Tel:

Canales IsmdBcos para programaciin de madrugada,

Juegaos interactivos.

Fax:
B-mail!
welr

+34 53 2011 TE 48
+34 ¥3 2T% 18 18
| o U B bl 0Ty
www BALAMmER. cooam



JVC LO MUESTRA
TODO EN HDV

En la dltima edicion del NAB 2005, JVC
ha lanzado una gama de equipos para la
produccién econémica en HD (Alta Defi-
nicion): El BR-HD50E, es el primer gra-
bador/reproductor, concebido para todos
los profesionales que producen en defi-
nicion estandar que desean que sus
nuevos equipos dispongan ya de capaci-
dad Alta Definicion, asegurando una
transicion inmediata a la creciente de-
manda de producciones HD. Es ideal co-
mo reproductor de edicién o como gra-
bador y reproductor de material ya
editado y complementa el revolucionario
camcorder profesional de 3 CCD GY-
HD100 con opticas intercambiables, ya
conocido.

Al aceptar DV y MiniDV sin adaptador
puede grabar hasta 276 minutos, sopor-
tando sefiales HDV para grabar en mo-
dos 720p/24/25/30 y 576/50p y sefiales
DV en modos 576i/50&25cps. Con deco-
der HDV incorporado puede convertir
grabaciones MPEG2 720p a 1080/50i o
576/50i para monitorizaciéon. Gracias a la
terminal HDMI puede conectar y visuali-
zar la sefial HD a displays LCD o de
plasma que indiquen “HD ready”.

Camcorder GY-HD100

Este nuevo equipo seria el primer cam-
corder profesional HDTV de mano de 3
CCD con opticas intercambiables que
permite acomodar la producciéon PAL e

¢Coémo actiia el BR-HD50E?

El nuevo grabador/reproductor de estu-
dio puede transferir material e video ro-
dado tanto en HD como SD hacia/desde
el editor no lineal y producir archivos e
cinta de bajo coste en ambos sistemas.
El BR-HD50E conmuta entre DV y HDV
y es compatible en reproduccién con cin-
tas DVCAM. Ademas dispone de entrada
y salida IEEE1394 por conector de 6
pins, para transferir sin pérdida las ima-
genes rodadas en cualquier definicion.

EIKONOS

SERVICIOS AUDIOVISUALES

elkonos@eikonos.com - wWww.eilkonos.com

Taquigrafo Serra, 20-22 - DB029 BARCELONA

T 9343973 05-Fax 534051828

introducir la produccion HD. Su precio de
tarifa orientativo sera inferior a los
6.000€, incluyendo la 6ptica Fujinon 16X
HD. Entre otros accesorios opcionales
de la GY-HD100E estan el micréfono de
cafion, la éptica zoom gran angular, la
base de tripode de liberacion rapida y el
moédulo de disco duro. Por su parte, el
BR-HD50 estara disponible a primeros
de este verano y tendra un precio de
venta recomendado inferior a 4000 €.

« MULTIMEDIA 2D

sala de magqgquinas

VODAFONE
PRESENTO
CONTENIDOS
PARA MOVILES

Vodafone presenté en Milia de Cannes
su concepto “Made-for-Mobile Contents”:
mas de 12 propuestas de entretenimien-
to para moviles que la compafiia selec-
cion6 de un concurso de ideas a la que
se presentaron mas de 60 productores
audiovisuales. De los “screenings” vistos
en Cannes, comentaremos algunos: Por
ejemplo, los personajes de Calle Sésa-
mo —Elmo, Bert, Emie...— aparecen en el
movil para avisar del tiempo que lleva el
coche en el parking, entre otras funcio-
nes. En “Mobile Cooking and Cocktails”
de Mo Media Internacional vamos viendo
los distintos pasos de una receta culina-
ria o de la preparacion de un cocktail: al
haberse realizado en Java o Flash pue-
den enviarse a un amigo... La compafiia
Zeppotron desarroll6 unas pequefias
animaciones cémicas en una linea que
ellos definen “entre surreal y “slapstick”.
Chooz Active Content presenté “Who
kidnapped Rachel B.?” una serie drama-
tica de 30 episodios WAP que combina
un thriller y un juego interactivo detecti-
Vesco.

En “Almost Hollywood” tenemos 90 epi-
sodios de 2 minutos con unos actores
que preparan una pelicula: los usuarios
de moviles interaccionan para que la
historia avance de una manera u otra...
La compafia Naked News Mobile, por
su parte presenté “Topless News” con
noticiarios con presentadoras desnu-
das... Lo visto en Milia es s6lo una pe-
quefia degustacion de todas las posibili-
dades que ofrece el movil para articular
contenidos.

- 5 SALAS DE EDICION AVID MEDIA COMPOSER EN RED
- CAPTURAS DESDE: BETACAM 5P DIGITAL

BETACAM 5P
DVCAM | MINIDY | 5-VHS

- ENCODE AVI/ MPG2 | MPG3 /| DVD-5 | DVD+R | DVD-R
- DUPLICADOS A TODOS LOS FORMATOS
- TRANSFERS A TODOS LOS FORMATOS




)3ra QU Sirve Una asociacion
de Inqustrias tecnicas del audiovisual

f para promocionar
il

el trabajo de tu empresa

ante las instituciones y en los principales foros

para conseguir un plan de formacion eficaz para
nuestros profesionales

para obtener financiacion especifica y
estar a la ultima en equipamiento

para na estar solo ante los problemas ﬁ ....como la morosidad
w

m Entre todos, podemos avanzar

GHETE a dn. e Ponte en contacto con nosotros: WWW. aite. es

=5 T. 914356589 - correo e. comunicacionaite.es

asociacion de industrias técnicas
I del audiovisual espanol

< gile agradece &l compromiso de Area Visual con el avance de la industna audiovisual >



(QUIEN EQUIPA QUE?

VIDEOHOUSE UTILIZA

MONITORES SONY

La empresa belga de servicios audiovisua-
les Videohouse equipa su nueva unidad
movil HD con 63 monitores LCD de la se-
rie LMD de Sony.

TVC MULTIMEDIA

EN CANAL SUR MIAMI

Canal Sur Miami ha adquirido la Ultima ver-
sion de la plataforma de television interacti-
va de TVC Multimedia, Automatic TV.

LA TV DE ALBACETE

DISENADA POR VITELSA

Vitelas se encargard del suministro, inge-
nierfa, instalacion y puesta en marcha de la
nueva Television Local de Albacete, que uti-
lizard como sistema de continuidad el Vec-
tor Box SDI. Para las labores de ENG se
apuesta por el formato P2 de Panasonic.

IBERICA DE COMPONENTES:

DOS PEDIDOS IMPORTANTES

Ibérica de Componentes ha sido elegida
por Castilla La Mancha TV para remodelar
su unidad mévil de produccion. Asimismo
la compafiia ha vendido a Media Pro el sis-
tema de intercomunicacion entre Media
Park e Imagina de Esplugues de Clear-
Com/Drake.

OVIDE YA DISPONE DE P2

Ovide ya tiene disponible en sus oficinas
de Madrid y Barcelona la cadena completa
en formato P2: Los camcorders Panasonic
AJ SPX800, magnetoscopios AJ SPD 850
y unidades de transferencia AJ PCD 10.

METROPOLITANA

ACTUALIZA LOS FLAME

Metropolitana de Muntatges ha sido la pri-
mera firma espafiola que actualiza su siste-
ma Flame de Discreet en la version 9.

CHRISTIE EQUIPA EL B.EI

El BFI (British Film Institute) ha adquirido
250 proyectores de cine digital CP2000
de Christie para crear una red de salas de
D-Cinema en toda Europa.
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sala de maqgquinas

Panasonic }
ALTA DEFINICION
CON EL DVCPROHD EX

La AJ-HDX400, de Panasonic supone una nueva camara de Alta Definicion, junto a la ya
concocida AJ-HDC27F (Varicam). El nuevo camascopio ahora presentado ofrece capta-
cion de cuadros en progresivo (1080/25p) y en entrelazado (1080/50i) gracias a sus tres
CCD's de 2/3" que suministran 2 milllones de pixels y proporcionan una alta sensibilidad
de F10 a 2000 lux, obteniendo unas imagenes de gran calidad. Ademas esta equipada
con un procesador A/D de 12 bits que ofrece una gradacion y contraste de color superior,
también la funcion de ganancia digital que se basa en la acumulacion de campos en el
CCD, no introduce ruido y permite grabaciones ultrasensibles por encima de 74 dB.

Su peso, inferior al de la Varicam, junto con la utilizacién de cintas de gra-
bacién de tamafio medio la hacen mucho mas ligera y compacta. Asi me-
diante la grabacion en formato extendido podemos conseguir hasta 33
minutos en DVCPRO HD, sin perder calidad. Po-
demos comprobar su polivalencia con
funciones como la curva en gamma ci-
ne-like, que da un toque mas cinema-
tografico a las iméagenes, o la funcion
de pre-recording que permite registrar
escenas espontaneas que de otra
manera podrian perderse,
muy Util en la captacion de
noticias. La camara dispone
de una memoria interna con
una capacidad de hasta 10
segundos (activable y confi-
gurable por menu).

La HDX400 tiene salida HD-SDI para monitorizacon y grabacion en linea, pero ade-
mas y a diferencia de la Varicam, posee salida de video compuesto gracias al conver-
sor que incorpora de serie, con lo que se elimina la necesidad de utilizar monitores SDI
gue son mas caros. También gracias al magnetoscopio portable AJ-HD1200A (incluye
terminal de conexion firewire) y la utilizacion de software para editar como Apple Final
Cut Pro, permite reducir el coste de la post-produccion en HD. El AJ-HDX400 estara
disponible en abril de 2005. Info.: www.areavisual.com (Sala de Maquinas On Line)

MAS SALA DE MAQUINAS "ON LINE"

A partir de este nUmero nuestra seccion de tecnologia continGia "on line" en www.are-
avisual.com. En el foro "Sala de Maquinas" encontraras ahora todas las informaciones
de tecnologia audiovisual: nuevas camaras, soluciones de edicién, monitores etc...
Ademas de estar siempre al dia de nuevos productos también podras opinar sobre és-
tos, preguntar a los distribuidores por sus ventajas etc...

A titulo de ejemplo en la renovada version "on line"

de Sala de Maquinasya dispones de informaciones como éstas:
» Combustion 4: nueva version de Discreet

* LG Electronics en Cebit

* Nueva camara Mini DV AG DVC.60 de Panasonic

* Roadshow en Canarias de TDT — Grupo Vitelsa

» Chromakey en la Universidad con Reflecmedia

 Techex presenta Media 100 HD

* Final Cut Express HD de Apple

» Image Pro 3D con opiniones de usuarios.

 Cable time introduce Media Star Evolution — Video Digital.



Charmex ;
PRESENTACION

Proyector DLP Single
Chip Christie
DS+60

DE LOS NUEVOS CHRISTIE

A través de un Road Show en Madrid y Barcelona, Charmex
presento soluciones para el mercado profesional, como los pro-
yectores de alta gama de Christie Digital y las pantallas Stumpfl
y Glimm para aplicaciones de proyeccion fijas o temporales.

Proyector DLP Triple Chip Christie Roadie 25 K

El roadie 25K es el proyector mas luminoso del mercado, con
un brillo maximo de 25.000 ltmenes ANSI. Su resolucién nativa
(2.048 x 1.080 pixeles) le permite acceder a aplicaciones de al-
ta luminosidad cinematogréfica, convirtiéndolo en el mejor equi-
po disponible para grandes eventos y empresas de alquiler que
deseen un proyector de maxima potencia.El Roadie 25K ofrece
ventajas para estos usuarios, como una fuente de alimentacion
separable y una amplia gama de Opticas de alta luminosidad o
alto contraste

Proyector DLP Triple Chip Christie Roadster S+16K

El Roadster S+16K es un gran equipo para aplicaciones de al-
quiler, y en general para cualquier proyeccion de alta luminosi-
dad y alta definicion. Su resolucion nativa SXGA+ (1.400 x 1050
pixeles) unida al rango de frecuencia de entrada mas elevado
del mercado (acepta hasta QXGA ) lo hacen sumamente versa-
til para aplicaciones de alta exigencia. Para facilitar el trabajo de
las empresas de alquiler, el S+16K se ha disefiado con la facili-
dad de montaje como caracteristica principal, y la alta compati-
bilidad de sus 6pticas lo convierte en una gran inversion. Como
toda la gama DLP de Christie, El Roadster S+16K incorpora un
moédulo de mezcla suave de bordes y Pip, y soporta la adicion
de modulos opcionales para entrada de sefial de alta definicion
o deformacién de imagen para proyecciones en superficies irre-
gulares. También hay que destacar la inclusién del sistema de
control a través de red IP ChristieNET en toda la gama de pro-
yectores DLP Christie Digital, que facilita sobremanera el con-
trol de cualquiera de las soluciones de esta marca y amplia las
opciones de uso y la integracion de los equipos en soluciones
complejas

Proyector DLP Triple Chip Christie DS+8K
El DS+8K ofrece practicamente todas las ventajas de sus her-
manos mayores, aunque se ha planteado como un equipo de
uso general. En cualquier caso sus Opticas son completamente
compatibles con las de la gama Roadster DLP, con lo cual pue-
de utilizarse como complemento de estos o para aplicaciones
propias. Con la alta resolucion y rango de entrada
(SXGA+ y QXGA+) que es marca de fabrica
de la gama de triple chip de Christie,
el DS+8K pone la proyeccion
DLP de alta gama al al-
cance de todos.

Proyector DLP Triple
Chip Christie DS+8K

Proyector .
LCD Christie LX66 ~..._«"

Proyector DLP Single Chip Christie DS+60

El DS+60 es el proyector DLP de chip Gnico mas luminoso del
mercado, y ofrece casi todas las ventajas de la gama de triple
chip a un coste mucho mas econémico. Una de las caracteris-
ticas mas notables de este pequefio gran proyector es su siste-
ma de doble lampara P-vip y doble rueda de color, que lo con-
vierten en el proyector mas estable y versatil de chip Unico que
puede encontrarse. El DS+60 es sumamente versatil y puede
emplearse en casi cualquier contexto. Desde aplicaciones de
alta disponibilidad, para las cuales su especial construccion le
permite funcional 24 horas al dia, 7 dias a la semana, hasta
aplicaciones de alquiler que precisan un proyector potente a un
precio competitivo, pasando por cualquier aplicacion corporati-
va, de presentacion publica o publicitaria.

Proyector LCD Christie LX66

El LX66 representa un avance crucial en la gama de proyecto-
res LCD de Christie Digital. Entre otras ventajas incorpora un
moddulo de deformacién de imagen como accesorio de serie, lo
que le permito preoyectar en superficies irregulares, corregir an-
gulaciones extremas de proyeccion, y en suma acceder a apli-
caciones donde otros sistemas no pueden llegar. ElI LX66 ofre-
ce un elevado contraste (1.300:1) y 6.500 ANSI lumenes de
potencia,y es una solucién a tener en cuenta en campos muy
diversos debido a su gran cantidad de prestaciones.

Pantallas de retroproyeccién profesionales Stumpfl

La oferta de Charmex se completa con una nueva gama de
pantallas destinada a los profesionales del alquiler. Las panta-
llas Stumpfl ofrecen una gran resistencia y la maxima durabili-
dad, debido a su sdélida construccion con perfiles de aluminio de
alta resistencia. Pensando en el profesional que debe enfren-
tarse a montajes y desmontajes diarios, las pantallas Stumpfl
ofrecen una gran facilidad de instalacion y disponen de telas
frontales o de retroproyeccion para adaptarse a todas las nece-
sidades

Pantalla GLIMM Greyfire 67"

Con las pantallas GLIMM, Charmex amplia su gama de solu-
ciones en pantallas rigidas de retroproyeccién, dado que esta
marca dispone de pantallas holograficas, pantallas flexibles pa-
ra uso en escaparates, pantallas de doble cara o pantallas de
alto contraste. Como muestra de la gama, se presenté la Grey-
fire de 67", una pantalla rigida de retroproyeccién en color gris,
de alto contraste y gran pureza en la representacion del color.
La Greyfire estd especialmente indicada para video y dispone
de una gran variedad de opciones de montaje.
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RODANDO TRES
PERFORACIONES

Es una técnica que podremos utilizar en
rodajes, cuando vayamos a utilizar len-
tes esféricas. Nos permite por medio de
la posproduccion terminar en cualquiera
de los dos formatos comunmente utiliza-
dos hoy en dia, el SCOPE 6 2,35 ( ana-
morfico) o el denominado FLAT o 1,85
(isomorfico).

all Film

JLEFILC?

© TRANSCODIFICAGIONES Y
CAMBIDS DE FORMATD
BROADCAST

B0 DIESTRL, KT SFDN-CAM, OVG-PRO

& DUPLICACIGN DVD. CO ¥ VNS
PIRULNAS Y FARNOES CRATIDRDCS

2 RUTORIADVOD Y CD

© PERSONALIZACION OVD ¥ CD
EN TINTA O TERMICO.
IMPRESION DIGITAL DE
CARATULRS

PERUENAE ¥ CARNDES CANTIOROES

¢

NOVEDAD
iIMPRESION
TERMICA!

_--.

Ramhla de Yelart, 28-30F
NRk41 BARCELONA
Tel, #3933 57 00
Fa. U5 433 5700
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Una de las particularidades propias de
este formato es que nos permite la utili-
zacion de la zona tradicionalmente re-
servada al sonido analégico, al igual que
lo hace el Super 35. La otra, no menos
importante, es que no desperdiciamos la
zona correspondiente al nervio, que que-
da fuera de formato de proyeccion.

Fargdan B 1L
'*-‘HE E E E;i_’..

Obsérvese el mayor aprovechamiento
de la capa sensible de la pelicula en el sistema
de 3P, con respecto al sistema tradicional de 4P.

Mientras que la primera opcion nos da
un mayor aprovechamiento del negativo,
324 mm? de superficie expuesta por foto-
grama contra 273 del fotograma tradicio-
nal, la segunda nos permite ahorrar 1 de
las 4 perforaciones que componen el fo-
tograma tradicional. Esto representa un
ahorro directo del 25% en los materiales
(negativo + copion), asi como de los cos-
tes de los procesos asociados (metraje
revelado). Este ahorro se puede expre-
sar de una forma mucho mas atractiva, si
decimos que con el mismo material ro-
daremos un 33% mas que con el sistema
tradicional.

Ejemplo: Supongamos un trozo de nega-
tivo de 60 perforaciones. Si utilizamos el
sistema tradicional de 4 perforaciones, ro-
dariamos 15 fotogramas. Si por el contra-
rio rodamos en 3 perforaciones, obtendre-
mos 20 fotogramas, es decir 5 fotogramas
mas, que representa un tercio mas.

&
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Expresado en términos de autonomia,
podemos decir que un chasis de camara
de 122 mts que duraba habitualmente 4
m 28 seg, ahora nos durara 5 m 57 seg.
Pese a las ventajas arriba mencionadas,
probablemente la utilizacion de las tres
perforaciones no se justifica por el aho-
rro de pelicula en si misma, si este aho-
rro nos obliga a ir a DI ( Digital Interme-
diate ) o a truca Optica. Sin embargo, su
utilizacion si se justifica plenamente,
cuando la propia naturaleza del proyecto
ya incluye la post-produccion digital, co-
mo parte del proceso.

Entendemos por DI un proceso que co-
mienza por un escaneado del negativo
seleccionado, que es almacenado en un
servidor, para seguir con la composicion,
confeccion de trucos y etalonaje digital,
para finalmente filmar un intermediate
(interpositivo ¢ internegativo) del cual va-
mos a obtener copias standard. Este in-
termediate tendra paso de 4 perforacio-
nesy reserva para la inclusion del sonido
analdgico.

Los laboratorios deben tener la capaci-
dad de ofrecer a sus clientes la realiza-
cién de proyectos en tres perforaciones,
puesto que se trata de una demanda cre-
ciente. Esto significa la capacidad de cor-
tar negativo, escanear, telecinar y pro-
yectar copiones de 3 perforaciones, con
su correspondiente formato. La potencia-
cion de este sistema aparece como una
alternativa para proyectos que se plante-
en la utilizacion de otros soportes en la
partida de costes de produccion. El siste-
ma de 3 perforaciones afecta solamente
al rodaje, no a la exhibicién.

Enric Pareto (Image Film)

INSTITUT D'ESTUDIS FOTOGRAFICS DE CATALUNYA
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Financiacion

BANESPYME: EL PRESTAMO
TECNOLOGICO DEL BANESTO

Banesto ha firmado un acuerdo con el Mi-
nisterio de Industria para mejorar la capaci-
dad tecnolégica de las empresas con un
préstamo que se otorga en unas condicio-
nes muy preferenciales: En este préstamo
denominado Banespyme el tipo de interés
es del 0%, no hay comisiones y puede de-
volverse a 3 6 5 afios...

¢ Quién puede acogerse?

Para acogerse al Banespyme la empresa
debe tener menos de 50 empleados y un
volumen de facturacion inferior a 10 millo-
nes de euros al afio. Puede financiarse el
100% de la inversién con un maximo de
120.000 euros.

¢, Qué se puede financiar?

En la férmula Banespyme pueden incluirse
ordenadores personales, portatiles y servi-
dores. También impresoras, faxes, escane-
res, centralitas y demas periféricos, ADSL
y redes locales, compra disefio e implanta-
cion de software de gestion y administra-
cion, soluciones ASP y CRM, intranet, pa-
gina web corporativa y de soluciones web.
Asimismo lo que se refiera a la venta de
productos por Internet. Por Ulimo gastos
de consultoria tecnolégica que concluyan
con el desarrollo e implantacion de alguno
de los apartados anteriores y gastos en
formacion a empleados de la empreesa en
cualquiera de las herramientas y solucio-
nes anteriores.

Info.; mtomaspa@notes.banesto.es

Especialistas en seguros
de riesgos audiovisuales
Madrid: 91 THI 59 B

Horeelona: 93 414 51 51
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Alquiler equipos

ALL AUDIOVISUAL SERVICES

Phone/fax: 934 304 385
savbarcelona@menta.net
www.webpersonal.net/savbarcelona
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ﬁ galeria de servicios

Subastas y Concursos

Ministerio de Agricultura, Pesca

y Alimentacién. Subsecretaria.
Concurso, Expte. 0C5/05B, reforma de la
instalacion del sitema de aviso de emer-
gencias por megafonia para la sece central
del MAPA, incluido pabellones y viviendas,
P. Infanta Isabel, 1

Clasificacion: I, 6y 9, d.

Presupuesto: 637.895,41 Euros

Pliegos: Paseo de la Infanta Isabel, 1,
planta 22 despacho S-13, 28014 Madrid.
Telf: 91 347 56 82 Fax: 91 347 52 77

Universidad Rey Juan Carlos.
Concurso, Expte. 2005/008SUMAC. Su-
ministro y montaje de equipos audiovisuales
para las instalaciones del Campus de Vical-
varo de la Universidad Rey Juan Carlos.
Presupuesto: 235.500,00 Euros
Pliegos: Universidad Rey Juan Carlos. C/
Tulipan, s/n. Méstoles (Madrid) 28933.
Telf: 91 665 50 65/50 74/488 71 18.
Fax: 91 614 71 20.

C.A. de Valencia. Consejeria

de Turismo. Agencia Valenciana

del Turismo. Seccion de Contratacion.
Concurso, Expte.: 21/2005 para la con-
tratacién del suministro e instalacion de
los medios audiovisuales, tales como pro-
yectores, pantallas, micréfonos, monitores,
mesas de mezcla, etc., del CdT de Torre-
vieja (lote A).

Presupuesto: 43.000,00 Euros
Concurso, Expte.: 21/2005 para la con-
tratacién del suministro e instalacion de
los medios audiovisuales, tales como pro-
yectores, pantallas, micréfonos, monitores,
mesas de mezcla, etc., del CdT de Dénia
(lote B).

Presupuesto: 36.000,00 Euros

Pliegos: Agencia Valenciana del Turismo,
Av. de Aragon, 30 8° 46021 Valencia.
Telf: 96 398 60 00. Fax: 96 398 63 74.
Www.comunitat-valenciana.com

80.000

Contrataciones
Publicas

Por el coste de
un Café diario

Ayuntamiento de Girona.

Concurso urgente, Expte. 2005001626,
suministro e instalacién de equipos de
imagen y sonido para el Museo de Historia
de la Ciudad, con destino a la ejecucion
del proyecto de la sala pemanente nimero
13 «Guerra, dictadura y transicion demo-
cratica 1936-1978».

Presupuesto: 61.248,84

Pliegos: En la Secretaria del Ayuntamien-
to de Girona. Teléfono: 972 241 900
www.ajuntament.gi/ic/tauler.php

C.A. de La Rioja. Consejeria

de Educacion, Cultura y Deporte.
Direccién General de Educacion.
Concurso, Expte. 08-4-2.1-0016/2005,
suministro de doscientos cincuenta video-
proyectores con destino a Centros Docen-
tes Publicos de La Rioja.

Presupuesto: 274.750,00 Euros

Pliegos: Servicio de Contratacion de la
Consejeria de Hacienda y Empleo, C/Gran
Via, 56, entreplanta-Logrofio.

Telf: 941 291 100,

ext. 4677/4679. www.larioja.org

C.A. de Madrid.

Vicepresidencia Segunda

y Consejeria de Justicia e Interior.
Concurso, Expte. 17-SU-00002.5/2005,
suministro, almacenaje y distribucion de
cintas de video, cintas de audio, cintas pa-
ra camara de video y microcasetes para
los 6rganos jurisdiccionales de la Comuni-
dad de Madrid.

Presupuesto: 104.799,80 Euros
Pliegos: Vicepresidencia Segunda y Con-
sejeria de Justicia e Interior, Gran Via, 18,
primera planta, 28013 Madrid.

Telf: 917 209 014 Fax: 917 209 016
www.madrid.org/psga_gestiona

C.A. de Madrid. Consejeria

de Cultura y Deportes.

Concurso, Expte. 12-SU-00001.8/2005,
suministro de un equipo de videoproyec-
cion para la Direccion General de Promo-
cion Cultural de la Consejeria de Cultura'y
Deportes, Lugar de entrega: Sala de Pro-
yeccioén de la calle Ramiéres del Prado, 3
de Madrid.

Presupuesto: 39.300,00 Euros

Pliegos: Consejeria de Cultura y Depor-
tes, calle Alcala, 31, quinta planta, 28014
Madrid. Telf: 917 208 056 Fax: 917 208
256 www.madrid.org/psga_gestiona

Gestion empresarial

DERECHOS DE AUTOR
Y DOBLE IMPOSICION

La doble imposicién internacional:
Una misma renta es gravada en dos
paises distintos por el mismo periodo
impositivo.

Medidas para evitar la doble
imposicion internacional

Hay tres tipos de medidas: las unilaterales
(las que estan incluidas en la normativa in-
terna de cada pais), las bilaterales (trata-
dos entre dos paises para evitar la doble
imposicion) y las multilaterales (convenios
que afectan a una serie de paises con el
fin de evitar la doble imposicién).

Primacia de los Convenios
Internacionales

De acuerdo con el articulo 96 de la Cons-
titucion Espafiola, los convenios tienen pri-
macia sobre la legislacion interna.

Convenios para evitar la Doble
Imposicion firmados por Espafia.

El fin primordial de un Convenio es evitar la
doble imposicion. Para lograr este objetivo,
se establecen criterios que determinan la
residencia, métodos de reparto de la po-
testad tributaria y mecanismos que evitan
la doble imposicion. Asimismo, los Conve-
nios tratan de evitar la discriminacion, el
fraude o la evasion fiscal y de garantizar el
intercambio de informacion tributaria.

Mecanismos que se establecen

en los Convenios para evitar

la doble imposicion.

Los Convenios para evitar la doble imposi-
cion suscritos por Espafia siguen el Mode-
lo de Convenio de la OCDE. Por este mo-
tivo, todos los Convenios siguen el
siguiente esquema:

® Ambito de aplicacion e impuestos com-
prendidos (articulos 1y 2).

® Definiciones (articulos 3 a 5): persona,
sociedad, empresa de un Estado contra-
tante, tréfico internacional, autoridad com-
petente, residencia y establecimiento per-
manente.

® Tributacion de las distintas clases de ren-
ta (articulos 6 a 21): rentas inmobiliarias, be-
neficios empresariales, navegacion maritima
interior y aérea, empresas asociadas, divi-
dendos, intereses, canones, ganancias de
capital, trabajos independientes, trabajos
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dependientes, participaciones de conseje-
ros, artistas y deportistas, pensiones, funcio-
nes publicas, estudiantes, otras rentas.

Los Convenios establecen qué rentas se
pueden gravar sin limitacion alguna en el
Estado donde se origina la renta o Estado
de la fuente, cuales de forma compartida
en los dos estados, aunque con tipos limi-
tados, y cuéles de forma exclusiva en el
Estado de la residencia.

Imposicién sobre el patrimonio

® Métodos para evitar la doble imposicion
(articulo 23): método de exencion y méto-
do de imputacion.

® Disposiciones especiales: no discrimina-
cion (articulo 24), procedimiento amistoso
(art. 25), intercambio de informacion (art.
26), agentes diplomaticos y funcionarios
consulares (art. 27) y extension territorial
(art. 28).

® Disposiciones finales: entrada en vigor
y denuncia (articulos 29 y 30).

TIPOS DE RENTAS.

Céanones: Son las cantidades de cualquier
clase pagadas por el uso o la concesion de
uso de un derecho de autor sobre una obra
literaria, artistica o cientifica, incluidas las
peliculas cinematogréficas, de una patente,
marca de fabrica o de comercio, dibujo o
modelo, plano, férmula o procedimiento se-
creto, asi como por el uso o la concesion
de uso de un equipo industrial, comercial o
cientifico, y por las informaciones relativas
a experiencias industriales, comerciales o
cientificas. Estan sujetos a tributacién com-
partida, aunque de forma limitada en la
fuente (existe gran variedad de tipos en fun-
cion del Convenio).

Por todo lo expuesto, se aconseja so-
licitar a su asesor el estudio del con-
venio correspondiente al pais donde
se obtienen este tipo de renta.

Por Monica Revuelta

Economista colegiada nimero 4489
Economista Asesora Fiscal colegiada nu-
mero 5416, estudiante ultimo curso de de-
recho, colaboradora del Gabinete Juridico
Leimar Ben S.L.
monicarevuelta@leimarbcn.com

Microareas

MATERIAL DE OCASION

Sony VPL-CX6, Videoproyector XGA
2000 lumens 1245 euros

Serra Grau: 93 318 04 78

movil: 639 38 15 59
vprofesional@salvadorserra.com

Tarjeta Digisuite DTV con opcion Max pre-
cio 900 euros.

Contacto Juan TIf 696561701

e-mail .mesa@meditel.es

Equipo completo de edicién S-VHS. Lec-
tor Panasonic AG-7650, editor JVC-BR-
822E. Mesa de sonido Berlinger
MX1602A, mesa de video JVC KMD60O,
2 camaras de plato con genlock Panaso-
nic A1y F10. Dos monitores de 14" Con
cables y conectores. Un tripode con
Dolly. Camascopio JVC GXY3 con tripo-
de Manfrotto, cargador y baterias.
Precio: 6000 euros.

Contacto: Juan 605 266 775

Videocassete Betacam
SP (PVW-2800 P) SONY
precio: 3000 euros
Contacto: 666 94 72 45
e-mail:mp.goiri@kzgunea.net

Vendo camara Sony DCR-TRV950
Precio: 1600 euros

Telf 667 46 71 87

Contacto: jmav@cosechanegra.com

Panasonic AG-DVC15e,

Camcorder 3 CCD’s MiniDv
formato hombro 1445 euros

Serra Grau, s.a. tel: 93 318 04 78
movil: 639 38 15 59

mail: vprofesional@salvadorserra.com

Camara HDV SONY Mod. HDR-FX1E (de-
mo) por 2.750 euros Video Cintex Media
Oscar: 00-34-93 490 42 58

FINANCIACION

Solucionamos deudas y embargos -
no importa RAl y ASNEF

Sr. Albert 649 03 58 00

OFERTAS TRABAJO

Busco un socio con inversion MINIMA
y que sea titulado en publicidad.
Contacto: David Vazquez, Productor.

Telf. 647 08 07 96

Buscamos guionistas nativos para textos
cortos de humor. Se valorard conozcan
slang y jergas. karim@genexies.com

Seleccién de personal en sector audio-
visual: Encontramos al profesional que ne-
cesita en cualquier lugar de Espafia.

Lila: 665 90 91 51

Buscamos un actor y una actriz en eda-
des comprendidas entre los 25 a 34 afios.
Horario de ensayos de mafiana. Urgente.
TIf 628 86 39 06

mail obaut@hotmail.com

Ahora puedes anunciar tus ofertas de tra-
bajo en www.areavisual.com dentro del
forum Tréfico de Ideas.

DEMANDA TRABAJO

Se ofrece pareja de guionistas. Docu-
mentales, cine, tv-movies, teleseries, etc.
Experiencia. Nico Campos y Julio Rodri-
guez. Contactanos en el foro trafico de ide-
as de www.areavisual.com

Ofrezco guiones ya registrados. Os los
puedo mandar. "El cuadro” Psicotriller. "Tu
infierno, Mi cielo" Psicotriller. "Mensa"
Aventuras. "Cuando regresa el pasado”
Accion. Gaby. Contacta conmigo en el fo-
ro trafico de ideas de www.arevisual.com

Soy periodista, escritor, guionista y co-
rrector de estilo. Escribo, por encargo,
guiones de series, miniseries, telenovelas,
cémics y largometrajes, de todos los gé-
neros.Contactame en:
josevinovelista@hotmail.com

Busco trabajo como ayudante de pro-
duccion en cine o en television. Licen-
ciada en Comunicacién Audiovisual. LIa-
mame al teléfono: 91 543 60 64 o
enviame un e-mail a: silvushka@gmail.com

AnUnciate ahora

en nuestras MICROAREAS
Préguntanos las condiciones:
Tf. 93 237 54 11 — 91 515 00 75
areavisual@areavisual.com
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